
附件4
企业发展调查问卷
1 市场竞争与差异化

1.1  贵单位在行业中的核心竞争力主要体现在哪些方面？（限选3项）

□ 成本控制能力

□ 技术研发与产品创新

□ 品牌知名度与客户口碑

□ 施工安装能力与项目管理经验

□ 资质等级与资金实力

□ 供应链整合能力

1.2  关于当前行业的“价格战”情况，您认为：

□ 非常严重，行业利润已接近零点

□ 比较严重，但优质项目仍有溢价空间

□ 正常竞争，主要靠企业实力、性价比

□ 不明显，行业比较规范

1.3  与同类型企业相比，贵单位的差异化主要体现在：

□ 独特技术与产品（如新型技术、专利产品等）

□ 产品规格特殊（如厚板、异形板等）

□ 系统解决方案能力（包含防水、保温、光伏一体化）

□ 无明显差异化，主要拼价格和关系
2 技术转型与绿色低碳

2.1  在智能制造与数字化转型方面，贵单位已实施或计划实施：（可多选）

□ 自动化生产线（如自动压型、自动复合）

□ 智能化生产管理系统
□ 工业互联网与企业资源管理系统

□ 建筑信息模型技术应用（设计、生产、安装）

□ 尚未实施

2.2  在绿色低碳与光伏建筑一体化方面，贵单位：（可多选）

□ 具备光伏组件与金属板的集成生产能力

□ 具备光伏屋面的安装施工能力

□ 已参与过光伏屋面（BIPV/BAPV）项目

□ 正在研发相关产品或工艺

□ 暂无相关布局

2.3  研发投入情况：

· 2025年研发投入金额：_________ 万元

· 研发投入占营业收入比重：_________ %
3 企业出海（国际化）经营情况调查

（注：如贵单位尚未开展任何海外业务，请直接跳至第4部分及后续题目）

3.1  贵单位海外业务开展现状：

□ 尚未开展，且暂无明确计划

□ 尚未开展，但正在考察或计划中

□ 已零星出口或参与海外项目（试水阶段）

□ 已建立稳定的海外销售渠道或长期合作项目

□ 已在海外设立办事处、分公司或生产基地

3.2  海外业务的主要模式（可多选）：

□ 金属屋墙面产品直接出口（配套海外总包或经销商）

□ 跟随国内总承包单位“借船出海”

□ 独立承接海外施工安装项目

□ 技术或品牌授权输出

□ 海外建厂或并购当地企业

□ 其他（请注明：_________）

3.3  主要目标市场区域（可多选，按营收占比排序）：

□ 东南亚（越南、印尼、泰国、马来西亚等）

□ 中东（沙特、阿联酋、卡塔尔等）

□ 非洲（尼日利亚、埃及、肯尼亚等）

□ 中亚及俄罗斯

□ 南亚（印度、巴基斯坦、孟加拉国）

□ 拉丁美洲

□ 欧洲/北美/澳新（发达国家市场）

□ 其他（请注明：_________）

3.4  海外业务涉及的主要项目类型（可多选）：

□ 公共建筑（机场、体育场馆、会展中心等）

□ 工业厂房（含工业园区、物流仓库等）

□ 能源与电力设施（电站、光伏项目等）

□ 商业及住宅建筑

□ 基础设施配套（地铁站、交通枢纽等）

3.5  贵单位在出海过程中遇到的主要困难与挑战（可多选，如未出海请按预想选择）：

□ 对目标国法律、税务、用工政策不熟悉，合规风险高

□ 海外项目回款周期长，资金占用压力大

□ 缺乏海外市场渠道与可靠的当地合作伙伴

□ 国内产品标准与国际标准（如ASTM、EN、JIS等）不接轨，认证门槛高

□ 国际物流成本波动大，供应链不稳定

□ 缺乏具备国际工程经验的业务和项目管理人才

□ 海外政治、汇率等宏观风险难以把控

□ 其他（请注明：_________）

3.6  贵单位希望协会在助力企业“出海”方面提供哪些支持？（可多选）

□ 组织目标国市场考察或境外展会

□ 提供国际标准认证咨询或对接服务（如CE、FM、UL等）

□ 组织海外项目法律、税务、用工等专题培训

□ 搭建“海外项目信息共享平台”，发布境外工程讯息

□ 协助对接海外当地华商、中资园区或总包单位

□ 推动建立行业“出海联盟”，实现抱团竞争

□ 代表行业向有关部门争取出口信贷、保险等政策支持

□ 其他（请注明：_________）

3.7  未来两年，贵单位在海外业务方面的战略规划是：

□ 重点拓展，计划加大投入

□ 保持现有规模，稳健经营

□ 收缩或调整现有海外业务

□ 暂无明确规划，观望为主
4 信心指数

4.1  对2026年及十五五期间金属屋墙面行业的总体发展前景判断：

□ 非常乐观

□ 谨慎乐观

□ 基本持平

□ 趋于悲观

4.2  贵单位2026年计划：

□ 扩大产能

□ 保持现有规模

□ 缩减规模或转型
5 行业痛点与政策诉求

5.1  当前制约贵单位发展的主要外部因素有哪些？（限选3项）

□ 原材料价格波动大，成本难以传导

□ 行业恶性竞争，低价中标成风

□ 甲方垫资要求高，回款周期长

□ 专业技工（焊接、安装）短缺

□ 行业标准更新滞后，存在监管盲区

□ 房地产/基建下游需求萎缩

5.2  面对当前行业“洗牌期”，贵单位未来的主要战略方向是：（限选2项）

□ 向产业链上下游延伸（如涉足原材料贸易或EPC总包）

□ 聚焦细分领域，做“专精特新”

□ 加大海外市场拓展力度

□ 寻求并购或被并购，整合资源

□ 控制规模，以稳健经营为主

5.3  您认为行业协会在推动行业健康发展方面，最需要做的三件事是：

（1）_________________________

（2）_________________________

（3）_________________________


